Рекламный проспект изделия
Под рекламой понимается любое мероприятие или система мероприятий, направленных на привле​чение внимания покупателя к фирме пли к реализуемому товару.
Рекламный проспект показывает, сможет изготовитель продать продукцию или нет. Оп включает в
себя:
1. Товарный знак фирмы (производителя).
2. Наименование  изделия, его назначение.
3. Несколько рекламных фраз.
Товарный знак представляет собой эмблему, состоящую из букв, слои или рисунков. Иногда бывает комбинация этих знаков. Буквы могут быть начальными буквами фамилии или имени. Рисунок мо​жет определять характер деятельности фирмы, а слово - наименование продукции.
Названия изделия может отражать его назначение и область применения, а может быть не связано с ним. Описания использования товара должно быть кратким и содержать только необходимые ос​новные факты. Ориентировочно 20-30 слои.
     Рекламные фразы должны привлекать внимание и содержать основное назначение изделия.
Средства прямой рекламы:
-   местные программы телевидения и радио, местные печатные издания; -   прямая посылка рекламных инеем и других рекламных материалов;

-   реклама по телефону: 

-   оформление витрин; 

-   организация выставок и других специальных мероприятий.
